
La Realidad de las MIPES y el 
Comercio Exterior  



Qué es una MIPE 

• La Micro y Pequeña Empresa es la unidad 
económica constituida por una persona natural 
o jurídica, bajo cualquier forma de organización 
o gestión empresarial contemplada en la 
legislación vigente, que tiene como objeto 
desarrollar actividades de extracción, 
transformación, producción, comercialización 
de bienes o prestación de servicios 



Características 



Características 
Distribución de los emprendedores de pymes y microempresa según sexo  

Pyme Microempresario 
Hombre 84,5% 61,3% 
Mujer 15,5% 38,7% 



Composición de microempresarios por actividad económica  

Artesano(a), costurero, carpintero, mecánico, u 
otros oficios manuales 35,9% 

Comerciante (local establecido o ambulante 24,5% 
Prestación de servicios profesionales(abogado, 

arquitecto, médico) 13,8% 
Agricultor(a), campesino, pescador, u otras 

actividades extractivas 9,6% 
Conductor(a) de taxis, buses, camiones, etc. 8,0% 
Administrador(a) o gerente de la empresa 6,6% 

Otra, especifique 1,7% 



Características  
Formalidad entre el negocio del microemprendedor y el 
emprendedor de pymes.  

Pyme Microempresario 
Formal 98,6% 48,7% 

Informal 1,4% 51,3% 

Respecto a la actividad económica, el mayor porcentaje de microempresarios/as 
formales son quienes prestan servicios profesionales (82,3%) y los comerciantes 
(55,5%). Por el contrario, aquellas actividades con mayor proporción de 
informales son agricultura y otras actividades extractivas (73,8%), Oficios 
manuales (68,5%) y conducción de taxis, buses, camiones, etc. (56,8%).  



Características 

Actividad Económica Formal Informal 
Artesano(a), costurero, carpintero, mecánico, u otros 

oficios manuales 31,5% 68,5% 
Comerciante (local establecido o ambulante 44,5% 55,5% 

Prestación de servicios profesionales(abogado, 
arquitecto, médico) 82,3% 17,7% 

Agricultor(a), campesino, pescador, u otras actividades 
extractivas 26,2% 73,8% 

Conductor(a) de taxis, buses, camiones, etc. 43,2% 56,8% 
Otra, especifique 11,6% 88,5% 



Características 

Generación de Trabajo 
MIPES 1.814.938 

Empleo 2.804.234 

De su capacidad de generación de puestos de trabajo.  
Producción de la empresa y de la capacidad de gestión de los 
microemprendedores.  



Características 

Nº de Trabajadores Nº de MIPES % 
1 1.350.939 74,4% 
2 247.077 13,6% 
3 90.428 5,0% 
4 47.069 2,6% 
5 29.523 1,6% 
6 17.423 1,0% 
7 18.215 1,0% 
8 8.459 0,5% 
9 5.807 0,3% 



Características 
Desempeño económico  

Renta del Negocio 
    Formal  Informal 
Entre $0 $225.000 25% 65% 
Entre $225.001 $375.000 15% 10% 
Entre $375.001 $450.000 10% 13% 
Entre $450.001 $900.000 20% 9% 
Entre $900.001 $1.125.000 4% 3% 
Entre $1.125.001 $1.350.000 3% 2% 
Entre $1.350.001 $1.800.000 5% 1% 
Entre $1.800.001 $2.250.000 4% 0% 
Entre $2.250.001 $4.500.000 7% 0% 
Entre $4.500.001 $11.250.000 3% 0% 
Entre $11.250.001 $22500000 1% 0% 
Más de $22.500.001   1% 0% 
El negocio funciona con perdidas    5% 2% 



Características 

Concentración de ventas  
 
Sin duda, el manejo del riesgo comercial de 
las empresas es mayor cuando una parte 
significativa de sus ventas está en manos de 
un solo cliente.  



Características 
Aspectos que limitan el crecimiento de los microempresarios  

Falta de clientes 27,10% 
Falta de insumos 4% 
Falta de financiamiento 32% 
Falta de trabajadores capacitados 2% 
Alto costo de contratar nuevos empleados 5% 
Alto costo de las regulaciones o normas legales 6% 
Altas tasas de impuestos 3% 
Incertidumbre sobre el estado de la economía 4% 
No cree que existan factores que limitan el… 13% 



Características 

Motivación % 
Tradición familiar / herencia 11,2% 
No logró encontrar trabajo como asalariado 5,7% 
Fue despedido de un empleo asalariado 3,9% 
Para obtener mayores ingresos 26,3% 
Encontró una oportunidad en el M° 14,8% 
Tiene mayor flexibilidad 5,6% 
Tomar sus propias decisiones 13,2% 
Deseaba organizar su propia empresa 7,2% 
Responsabilidades familiares 8,1% 
Trabajaba muy lejos del hogar 0,3% 
Trabajaba con horarios muy extensos 0,4% 

Razón o motivación principal de microempresarios por la cual inicio 
su negocio o empresa actual  
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Exportaciones por Región  



Alianza del Pacifico 







Perspectivas del Banco Mundial (BM) entre 2015 y 2017 el Producto Interno Bruto (PIB) en la 
región crecerá 2,6%. Entre las razones están mayores exportaciones impulsadas por la 
recuperación permanente de los países compradores de ingreso alto, así como un aumento de 
ingresos en turismo. Los países que tendrán mayor crecimiento serán Panamá, República 
Dominicana y Perú, pues  se prevén crecimientos del 6,1%, 4,9% y 4,8%, respectivamente. 



Distribución de actividades por zonas 
geográficas en la región  
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Distribución de Actividades 
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Oportunidades 

Información de primera línea de los mercados Internacionales 

 

Información Potenciales Mercados de Exportación 

 

Generación de Innovación y Desarrollo 

 

Misiones Comerciales Internacionales 

 

Ferias Internacionales 

 

Prospección y visitas técnicas en mercado objetivo 

 

Capacitación en materia de comercio exterior e internacionalización 

 

Asociatividad y Cooperación productiva 



 
Estudio de Mercado Global. Revisión de los Grandes números. 

 

 

• ¿Cuáles son los mercados más grandes para sus productos? 

• ¿Cuáles son los mercados que crecen más rápidamente? 

• ¿Cuáles son las tendencias y perspectiva de esos mercados? 

• ¿Cuáles son los principales proveedores mundiales? 

• ¿Detectar cuáles son sus ventajas productivas o geográficas? 

 

 

Donde: 

 
Sitio :   INTRACEN en  www.trademap.org 

            Global Trade Atlas en  www.gtis.com/gta 

Prospección y Estudio de los Mercados 

Objetivo 

Herramientas para la Exploración de 
Mercados Internacionales 



Herramientas para la Exploración de 
Mercados Internacionales 

Evaluación de Mercados Internacionales 

TRADE MAP 

www.trademap.org  

 
Centro de Comercio 

Internacional 

Estudio producto  




