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La Realidad de las MIPES y el
Comercio Exterior



Que es una MIPE

* La Micro y Pequeina Empresa es la unidad
economica constituida por una persona natural
o juridica, bajo cualquier forma de organizacion
o gestion empresarial contemplada en Ia
legislacion vigente, que tiene como objeto
desarrollar actividades de extraccion,
transformacion, produccion, comercializacion
de bienes o prestacion de servicios



Caracteristicas

Definicion general

Microempresa De 0,1 a 2.400
Pequena empresa De 2.401 a 25000
Mediana empresa De 25.001 2 100.000

Gran empresa Superior a 100.001
Tamano para temas ;

Microempresa Dela9
Pequena empresa De 102 49
Mediana empresa De 50 a 199

Gran empresa De 200 y mas



Caracteristicas

Distribucion de los emprendedores de pymes y microempresa seguin sexo

Pyme Microempresario
Hombre 84,5% 61,3%
Mujer 15,5% 38,7%




Composicion de microempresarios por actividad econdmica

Artesano(a), costurero, carpintero, mecanico, u
otros oficios manuales 35,9%
Comerciante (local establecido o ambulante 24,5%

Prestacion de servicios profesionales(abogado,
arquitecto, médico) 13,8%

Agricultor(a), campesino, pescador, u otras

actividades extractivas 9,6%
Conductor(a) de taxis, buses, camiones, etc. 8,0%
Administrador(a) o gerente de la empresa 6,6%
Otra, especifique 1,7%




Caracteristicas

Formalidad entre el negocio del microemprendedor vy el
emprendedor de pymes.

Pyme Microempresario
Formal 98,6% 48,7%
Informal 1,4% 51,3%

Respecto a la actividad econédmica, el mayor porcentaje de microempresarios/as
formales son quienes prestan servicios profesionales (82,3%) y los comerciantes
(55,5%). Por el contrario, aquellas actividades con mayor proporciéon de
informales son agricultura y otras actividades extractivas (73,8%), Oficios
manuales (68,5%) y conduccidn de taxis, buses, camiones, etc. (56,8%).



Caracteristicas

Actividad Econdmica Formal Informal
Artesano(a), costurero, carpintero, mecanico, u otros
oficios manuales 31,5% 68,5%
Comerciante (local establecido o ambulante 44,5% 55,5%
Prestacion de servicios profesionales(abogado,

arquitecto, médico) 82,3% 17,7%

Agricultor(a), campesino, pescador, u otras actividades
extractivas 26,2% 73,8%
Conductor(a) de taxis, buses, camiones, etc. 43,2% 56,8%
Otra, especifique 11,6% 88,5%




Caracteristicas

De su capacidad de generacion de puestos de trabajo.
Produccion de la empresa y de la capacidad de gestion de los
microemprendedores.

Generacion de Trabajo
MIPES 1.814.938
Empleo 2.804.234




Caracteristicas

N¢ de Trabajadores Ne de MIPES %
1 1.350.939 74,4%
2 247.077 13,6%
3 90.428 5,0%
4 47.069 2,6%
5 29.523 1,6%
6 17.423 1,0%
7 18.215 1,0%
8 8.459 0,5%
9 5.807 0,3%




Caracteristicas

Desempeiio econdOmico

Renta del Negocio
Formal Informal
Entre SO $225.000 25% 65%
Entre $225.001 $375.000 15% 10%
Entre $375.001 $450.000 10% 13%
Entre $450.001 $900.000 20% 9%
Entre $900.001 $1.125.000 4% 3%
Entre $1.125.001 $1.350.000 3% 2%
Entre $1.350.001 $1.800.000 5% 1%
Entre $1.800.001 $2.250.000 4% 0%
Entre $2.250.001 $4.500.000 7% 0%
Entre $4.500.001 $11.250.000 3% 0%
Entre $11.250.001 $22500000 1% 0%
Mas de $22.500.001 1% 0%
El negocio funciona con perdidas 5% 2%




Caracteristicas

Concentracion de ventas

Sin duda, el manejo del riesgo comercial de
las empresas es mayor cuando una parte
significativa de sus ventas esta en manos de
un solo cliente.



Caracteristicas

Aspectos que limitan el crecimiento de los microempresarios

Falta de clientes 27,10%
Falta de insumos 4%
Falta de financiamiento 32%
Falta de trabajadores capacitados 2%
Alto costo de contratar nuevos empleados 5%
Alto costo de las regulaciones o normas legales 6%
Altas tasas de impuestos 3%
Incertidumbre sobre el estado de la economia 4%
No cree que existan factores que limitan el... 13%




Caracteristicas

Razén o motivacion principal de microempresarios por la cual inicio
Su negocio o empresa actual

Motivacion %
Tradicion familiar / herencia 11,2%
No logrd encontrar trabajo como asalariado 5,7%
Fue despedido de un empleo asalariado 3,9%
Para obtener mayores ingresos 26,3%
Encontrd una oportunidad en el M° 14,8%
Tiene mayor flexibilidad 5,6%
Tomar sus propias decisiones 13,2%
Deseaba organizar su propia empresa 7,2%
Responsabilidades familiares 8,1%
Trabajaba muy lejos del hogar 0,3%
Trabajaba con horarios muy extensos 0,4%







Apertura Comercial de Chile
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Exportaciones por Region
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Poblacién: 114.000.000
Valor del PIB: $1,15 billones
Crecimiento del PIB (2012): +3,9%

=
7

Poblaciéon: 46.900.000
Valor del PIB: $335.000 millones
Crecimiento del PIB (2012): +4,0%

Poblacién: 30.000.000
Valor del PIB: $177.000 millones

Crecimiento del PIB (2012): +6,3%

Poblacién: 17.300.000
Valor del PIB: $250.000 millones

Crecimiento del PIB (2012): +5,6%

96.000.000
: $2,28 billones
o del PIB (2012): +2,7%

Poblacién: 40.700.000
Valor del PIB: $446.000 millones
Crecimiento del PIB (2012): +8,9%



Alianza del Pacifico y MERCOSUR

Ref: -
I Alianza del Pacifico

Paises asociados
I MERCOSUR
Paises asociados

Poblaciéon
En millones de habitantes
Alianza del Pacifico

I 2 15.95

Mercosur

I, 271.81

iones
En millones de USS

Alianza del Pacifico Mercosur

-

Renta per capita
En USS dolares

Vs Alianza del Pacifico  Mercosur
México R

— Mercosur = Latinoamérica
- Alianza del Pacifico

73.870

12.708 55,942
Comercio Comercio

dentro de dentro del , e ———————— e
la Alianza Mercosur 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: EI Pais v J\ LA REPUBLICA



Crecimiento del PIB por paises para el periodo 2015 - 2017
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Fuente: Banco Mundial

Perspectivas del Banco Mundial (BM) entre 2015y 2017 el Producto Interno Bruto (PIB) en la
region crecerd 2,6%. Entre las razones estan mayores exportaciones impulsadas por la
recuperacion permanente de los paises compradores de ingreso alto, asi como un aumento de
ingresos en turismo. Los paises que tendran mayor crecimiento seran Panama, Republica
Dominicana y Peru, pues se prevén crecimientos del 6,1%, 4,9% y 4,8%, respectivamente.



Distribucion de actividades por zonas
geograficas en la region



D bucion de Actividades
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Oportunidades

Informacion de primera linea de los mercados Internacionales
Informacion Potenciales Mercados de Exportacion

Generacion de Innovacion y Desarrollo

Misiones Comerciales Internacionales

Ferias Internacionales

Prospeccion y visitas técnicas en mercado objetivo

Capacitacion en materia de comercio exterior e internacionalizacion

Asociatividad y Cooperacion productiva



Herramientas para la Exploracion de
Mercados Internacionales

Prospeccion y Estudio de los Mercados
Objetivo

Estudio de Mercado Global. Revision de los Grandes numeros.

 ;,Cudles son los mercados mas grandes para sus productos?

» ;Cuales son los mercados que crecen mas rapidamente?

» ;. Cuales son las tendencias y perspectiva de esos mercados?
» ;. Cuales son los principales proveedores mundiales?

;. Detectar cuales son sus ventajas productivas o geograficas?

Donde:

Sitio : INTRACEN en www.trademap.org
Global Trade Atlas en www.gtis.com/gta



Herramientas para la Exploracion de
Mercados Internacionales

Evaluacion de Mercados Internacionales

@ http:/fwww.trademap.org/Indexaspx O~ B G X

— e
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Centro de Comercio
Internacional Diporibidad de cates

Documentos de referencia >
Glosario

FAQ

Tutoriales >
Condiciones de uso »
Acerca de >

Trade Map Factsheets
Resultades encuestas MAT 2010

Newsletter >

Noticias [

Estudio producto

TRADE MAP

Estadisticas del comercio para el desarrolo internacional de las empresas

Ias de 5300 productos comerciados por mas de 220 paises y territorios. Valores de importacion & exportacion, volumenes, tasas de

crecimiento, cuotas de mercado, graficos ....

Espafiol E

&Aln no esta registrado? Cree su cuenta aqui
o visite la version simplificada de Trade Map.

Trade Map provee indicadores de desempefio de las exportaciones, de
la demanda internacional, sobre alternativas de mercados y sobre el rol
de paises como competidores.

Trade Map cubre 220 paises y territorios y 5300 productos del sistema
armonizado. Estadistica de comercio también estan disponibles por item
arancelario y pais coparticipe para mas de 150 paises y por flujo
trimestral y mensual para mas de 90 paises.

Las altimas tendencias disponibles en Trade Map
Las avances mas importantes para las importaciones de Suiza
entre Agosto 2010 y Agosto 2011

QOrigen de los productos importados por Suiza*

y 'a:c"eggﬁi:b"ca fluctaa 0 US$ 15 millones +8429%
# Federacion de Rusia US$ 178 millones +197%
% Viet Nam US$ 77 millones -87%
W Libano US$ 4.5 millones -77%]

Productos importados por Suiza®

Vehiculos y material para vias o

# simil y sus partes;aparatos US$ 86 millones +201%
mecanico
,

Abonos US$ 16 millones +108%

[F] Recérdame.
Olvidé su contrasefia 7 Iniciar sesién >>

Otras herramientas de analisis
Market Access Map
Investment Map
Trade Competitiveness Map

Standards Map =
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